Zadanie finansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego

Zatacznik Nr 1.

Opis przedmiotu zamowienia na potrzeby realizacji zadania: ,,Promocja migsa drobiowego
podczas 26 Festiwalu Piosenki Mfodziezy Niepetnosprawnej w Ciechocinku”.

1. Gléwnym celem zadania jest Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

Dla osiagniecia celu gtéwnego okreslonego w Strategii niezbednym jest podejmowanie dziatari majacych wplyw
na ,ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalno$ci polskiego drobiu oraz polskich produktéw z miesa
drobiowego.”

Konsumentom w Polsce brakuje odpowiedniej wiedzy z zakresu waloréw miesa drobiowego, co niestety tworzy
powazne bariery wzrostu spozycia migsa drobiowego. Postugujg sie oni czesto powtarzanymi bfednymi
sloganami, niepotwierdzonymi informacjami, ktére zniechecajg do drobiu.

Pobudzanie wzrostu konsumpcji migsa drobiowego w kraju wymaga dziatan edukacyjnych i promocyjnych
chronigcych branze, ksztaftujgcych pozytywny wizerunek i rozpoznawalnoS¢ miesa drobiowego oraz
utrwalajgcych w $wiadomosci wspétczesnego konsumenta walory smakowe oraz zdrowotne drobiu.

Jednym z bardzo waznych probleméw branzy jest utrzymanie wysokiego poziomu spozycia drobiu
w kraju. Poprzez pozytywne oddziatywanie promocji, informacji i wiedzy o zaletach drobiu w zywieniu
cztowieka, kierowane do uczestnikdw organizowanych wydarzern mozliwym bedzie zapobieganie spadkom
konsumpcji.

Kampania jest kontynuacjg dziatari promocyjnych PZZHiPD na rzecz potencjalych konsumentéw a takze na
czfonkéw ich rodzin, a sz2.czegdlinie rodzin z dziecmi - przyszilymi Swiadomymi konsumentami polskiego migsa
drobiowego.

2. Grupe docelowa zadania stanowi¢ bedg konsumenci oraz potencjalni konsumenci polskiego miesa
drobiowego, a szczegblnie mieszkaricy Ciechocinka, zaproszeni goscie oraz zainteresowani wczasowicze
i kuracjusze z catej Polski bedacy duzg, réznorodng grupg potencjalnych konsumentéw miesa drobiowego.

1) Miodzi konsumenci (25-35 lat), mieszkajgcy w miastach, ze $rednim i wyksztatceniem, ktérzy poszukujg
metod na to, zeby ich zycie wpisywato sie w trend bycia Fit

2) Rodziny z dzieémi, dla ktérych zdrowe odzywianie stanowi wazny element wychowywania dzieci

3) Kobiety jako osoby czesto decydujgce o koszyku zakupowym gospodarstw domowych

4) Osoby lubigce gotowac i eksperymentowac w kuchni.

5) Seniorzy dla ktérych zdrowie jest najwyzszg wartoscia.

Niezbedne s3g dziatania informacyjno - edukacyjne zwigzane z budowaniem $wiadomosci konsumenckiej

dotyczgcej miesa drobiowego, jego warto$ci i jako$ci, bezpieczenstwa, aspektéw prozdrowotnych i

lifestylowych (w tym kulinarnych), promocja miesa drobiowego jako wartosSciowego Zrédta biatka, wpisujgcego

sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia, zrbwnowazona produkcja (w tym m.in. dobrostan zwierzat).

Dazenie do osiggniecia celu gtéwnego odbywaé¢ bedzie sie poprzez realizacje celéw szczegotowych

rozpisanych w planie i budzecie zadania.

3. Zadanie bedzie realizowane wg. filozofii S.M.A.R.T, zgodnie z zaplanowanym budzetem
i dziataniami ujetymi w planie, a wyszczegélnionymi w tabeli formularza oferty jako koszty
realizacji zadania.

4. Wykonawca zobowigzany jest do wytworzenia prawidlowej dokumentacji do rozliczenia zadania. Miedzy
innymi zawierajgcej potwierdzenie wykonania wszystkich dziatari, w tym np. zdjecia, gotowe materiaty
informacyjno-promocyjne, nagrania spotow, potwierdzenia emisji, oznakowania miejsca, pomieszczen i tp.
Zgodnie z zapisami Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju WSsi z dnia 13.06.2023 r zmieniajgceqgo
rozporzgdzenie w_sprawie szczegofowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promogiji produktéw rolno-spozywezych.(Dz. U. z dnia 16.06.2023 r. Poz1122).

5. Przedmiotem zaméwienia jest realizacja catego zadania w zakresie czesci dotyczacej zorganizowania
i przeprowadzenia duzego wydarzenia promocyjnego w Ciechocinku. Zamawiajgcy oczekuje propozycji
wykonania dziatari wymienionych w rzeczwo-finansowym zestawieniu kosztéw oraz wskazanie dat i miejsc
realizacji wydarzenia. Do szczegétowego opisu kreacji nalezy dofaczy¢ wstepny scenariusz imprezy, projekty
materiatéw informacyjno-promocyjnych, opis oprawy artystycznej, konkurséw .

6. Wykonawca do rozliczenia zadania dofaczy sprawozdanie, ktére zawiera¢ bedzie miedzy innymi: statystyki
z mediéw spotecznosciowych, wejs¢ na strony internetowe, portale, potwierdzenia emisji spotéw, reklam itp. a
takze dokumentacje potwierdzajgca realizacje degustacji, dystrybucje wytworzonych materiatéw informacyjno -

promocyjnych, nagrod.

7. Piecze nad przygotowaniem, prawidiowym przebiegiem, realizacjg zadania sprawowaé bedzie wybrany

w konkurencyjnej procedurze Wykonawca, ktérego oferta stanowi¢ bedzie integralng cze$¢ umowy.
. Terminy realizacji umowy.
1) Umowa bedzie realizowana od dnia jej podpisania do 31.12.2023 r.
2) Wykonawca przygotuje i dotgczy do oferty harmonogram czasowy realizacji dziatari obejmujgcych zakres
przedmiotu umowy.
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