Zadanie finansowane z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego
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Zalgcznik Nr 2.

FORMULARZ OFERTY

NAZWA
FIRMY:

NIPFIRMY: || | [ | | | | | | | | | |

ADRES FIRMY:: kod, miejscowos¢, ulica, nr domu, nr lokalu, wojewodztwo, powiat:

tel. faks

Osoba do kontaktu ze strony Wykonawcy:

tel. e-mail:
(w przypadku skladania oferty przez podmioty wystepujgce wspolnie podac nazwy (firmy) i adresy wszystkich podmiotow
skiadajgcych wspolng oferte)

W odpowiedzi na zaproszenie skfadamy ofertg, ktorej cena obejmuje wszystkie koszty
gwarantujace realizacj¢ zamowienia zgodnie z jego opisem i warunkami umowy:

Cena oferty brutto ............................... zt *)

Gilorynieeenaealln, - soswismun s R A AT zh)

Wykonawca sporzqdza wilasng kalkulacje wszystkich kosztow obejmujgcych przedmiot
zamowienia.

w tym:
koszty dziatan wyszczegdlnione w tabelinr 1 .

*) podatek Vat nalezy wyliczy¢/podaé wedhug stawek obowiazujacych w dniu sktadania ofert



1. Wyszczegolnienie kosztow zadania Tabela nr 1.

Lp.

Szczegotowy wykaz kosztow

Szczegdtowa kalkulacja kosztéw

cena

llodé jednostkowa

tacznie

Cena oferty
brutto(PLN)

Kampania promocyjna, promujaca wydarzenie w mediach
tradycyjnych, spotecznosciowych (branzowych, lokalnych i innych
bedacych w dyspozycji wnioskodawcy, majgcych zasigg min. 3 tysigce
obserwujgcych - fgcznych zasieg okofo 20 00 odbiorcow)), plakaty
(200 szt.), bilbordy (rozmieszczone na terenie zasiegu zadania —w
zaleznosci od miejsca zaproponowanego przez wykonawce, miedzy

3 a 8), promocja w Internecie. Przewidywany koszt obejmuje spoty
promujgce poszczegdine etapy projektu, serwisach internetowych,
rozgtosniach radiowych (przynajmniej trzech, przynajmniej dwa spoty)
oraz prasie regionalnej (przynajmniej 10 artykutdw a takze bilbordy

i plakaty promujgce wydarzenie. Planuje sie rowniez przygotowanie
oraz emisje reportazy radiowych z poszczegodinych etapéw projektu

w lokalnych rozgto$niach radiowych oraz artykutéw publikowanych

w prasie oraz w serwisach internetowych i mediach spotecznosciowych
(branzowych, lokalnych i innych bedacych w dyspozycji wnioskodawcy,
majgcych zasieg min. 3 tysigce obserwujgcych kazdy — fgcznych
zasieg okoto 20.000 odbiorcéw)

Materiaty szkoleniowe do 1szego i 2giego etapu projektu (czyli m.in.
wydruk prezentacji, teczka z notatnikiem, diugopisem, dyplomy i inne
zaproponowane przez prowadzgcego szkolenie — ilos¢ okoto 150
sztuk). Materiaty reklamowe, gadzety i gratisy (np. fartuchy, noze deski
do krojenia itp. ilo&¢ okoto 150 sztuk.)

Realizacja 1 etapu Projektu:

Organizacja szkolenia dla personelu restauracji, wynagrodzenie
prelegentéw, catering, wynajem sali szkoleniowej, dyplomy
uczestnictwa, prowadzenie i obstuga recepcyjna, obstuga medialna.

Organizacja konferenciji prasowej (wynajem sali, materiaty
konferencyjne, dobér medidw, upominki, eksperci - prelegenci, serwis
kawowy)

Redakcja, opracowanie i zamieszczenie informacji dot. realizacji
zadania i promocji wydarzenia na stronie PZZHiPD

komplet

Publikacja i dystrybucja ksiazki kucharskiej.
Opracowanie merytoryczne tresci i przygotowanie publikacji w postaci

elektronicznej i drukowanej. 2000 szt. egz. wydrukowanej ksigzki i
dystrybucja. Objetosé ksigzki planowana jest na okoto 100 stron.

komplet

Koszt badania efektywnosci zadania. Wykonanie raportu przez
niezalezny podmiot,

Organizacja pokazu kulinarnego przez

rozpoznawalnego kucharza (kryterium przynajmniej 200tys
obserwujgcych na facebook): niezbedny do gotowania sprzet tj.
kuchenki, deski, naczynia do gotowania, stoly, podigczenie pradowe
oraz nagfosnienie, przygotowanie porcji degust.

Realizacja 2 etapu Projektu:

Przeprowadzenie konkursu kulinarnego, organizacja stanowisk na
konkurs kulinarny, zapewnienie lokalu wraz z minimalnymi wymogami
technicznymi, obstuga kelnerska jury, wynagrodzenia jury, nagrody dla
laureatow: szkolenia z food-stylingu, staze w renomowanych
restauracjach, dyplomy, gadzety; benefity dla restauraciji: sesja
zdjeciowa, obstuga medialna, produkty spozywcze do przeprowadzenia
konkursu. Wskaza¢ miejsce i termin wydarzenia w ofercie.

10.

Realizacja 3 etapu Projektu

Promocja migsa drobiowego podczas plenerowego wydarzenia
kulturalnego, w rozpoznawalnej miejscowosci na turystycznej mapie
Matopolski. Wynagrodzenie oséb zatrudnionych do realizacii.
Przygotowanie, organizacja i wykonanie w tym: przeprowadzenie
degustacji potraw konkursowych z 2 etapu Projektu dla 2.000 osdb,
produkty/surowce, catering, obstuga wydarzenia, konferansjer,
hostessy, i inne, organizacja konkurséw i zabezpieczenie nagrod,
dokumentacja fotograficzna oraz dokumentacja video. Wskazanie
miejsca i terminu wydarzenia.
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1. Wyszczegolnienie kosztow zadania

Tabela nr 1.

11 Wspoipraca ze specjalistami branzowymi, influencerami i ekspertami w "
’ realizacji poszczegoélnych etapéw projektu

12 Nadzér merytoryczny nad przebiegiem poszczegdinych etapéw 1

13. Branzowe doradztwo merytoryczne 1

14. Koordynator zadania 1

15. Producent wykonawczy 1

16. Obstuga prawna konkursu w tym opracowanie regulaminu i rejestracja 1

17 Noclegi dla wyk. Zarzgdu i zaproszonych goséci — 30 oséb x 2 dni 60

18. | Wyzywienie wykonawcéw, Zarzadu i gosci.- 30 oséb x 2 dni 60

19. Cena oferty brutto
......................................... (i |1} AR,
(miejscowosé) Czytelne podpisy osob uprawnionych do podpisania oferty.

#FUNDUSZE PROMOCIJI




Zadanie finansowane z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego
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2. Do oferty dolaczamy:
a) Tabela nr 1 — wyszczegodlnienie kosztow realizacji zadania.

b) Zalacznik Nr 1 - Opis i koncepcja realizacji kampanii promocyjnej, opis kreacji realizacji
poszczegblnych etapéw zadania zawierajagce m. innymi:
- wskazanie terminu oraz lokalizacji plenerowej imprezy promocyjne;j,
projekty materialéw promocyjno — informacyjnych, gadzetow, plakatéw, zaproszen
i pozostatych,
scenariusz wstepny dla imprezy plenerowej,
harmonogram czasowy realizacji calego zadania,
wskazanie miejsc, tytuldow, zasiegéw, ilosci emisji materialéw planowanych do
publikacji,
pozostate wymienic jaki€ ..............coeeuennnn.

¢) Oswiadczenie o spelnieniu warunkoéw udzialu:

Skladajac oferte w konkurencyjnej procedurze wyboru Wykonawca dla potwierdzenia
spelnienia warunku posiadania wiedzy i dos§wiadczenia* oswiadcza, ze w ciggu ostatnich
3 lat zrealizowal przynajmniej jedno zadanie finansowane z Funduszy Promocji
Produktow Rolno — Spozywczych o wartosci co najmniej 600.000 zt brutto (stownie:
szeséset tysiecy zlotych) oraz dodatkowe zamdéwienia wymienione w zestawieniu ponizej.

Tabela nr 2. Zestawienie zrealizowanych uslug.
Wykaz zrealizowanych ustug Data realizacji Wartos¢ uslugi Nazwa. adres
y L. ( miesiac, rok) brutto zl Zleceniodawcy/ zamawiajacego.
(krotki opis, zakres prac) (odbiorcy)

*) Przez doswiadczenie Wykonawcy rozumie sig wykonanie w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu
skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krdtszy - w tym okresie, w sposéb naleiyty ustug
polegajgeych na kompleksowej realizacji przynajmniej 1 zadar finansowanych z Funduszy Promocji Produkiow
Rolno — Spozywezyeh o wartosci co najmniej 600.000 zi..

(miejscowos¢) podpisy oséb uprawnionych do podpisania oferty



Zadanie finansowane z Funduszu Promocji Mi¢sa Drobiowego

¢) Oswiadezam, ze spelniam warunki udzialu w postepowaniu, a w szczegdlnosci:

1) posiadam uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnoéci, jezeli przepisy
prawa naktadajg obowigzek ich posiadania;

2) dysponuj¢ odpowiednim potencjalem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamoOwienia,

3) znajduje sig w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamoéwienia.

4) posiadam wiedzg i doswiadczenie.

5) Nie zalegam z oplaceniem naleznych podatkéw do US i skladek do ZUS.

6) Jednoczesnie oswiadczam ze: wzér umowy akceptujemy bez zastrzezen i w przypadku
wybrania naszej oferty zobowiazujemy si¢ do podpisania umowy na warunkach zawartych
w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

7) Akceptujemy termin zwigzania oferta wynoszacy 30 dni od dnia otwarcia ofert.

8) W zwigzku z realizacja zadania, ktore jest finansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Migsa
Drobiowego o$wiadczam, Ze nie zaliczam sig do osob, ktére sq okreSlone w § 8 ust. 3 pkt 1 -4
rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegolowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktow rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1351 ze zm)

9) Ofertg i wszelkie o$wiadczenia skladamy $wiadomi odpowiedzialnosci karnej
z art. 297 § k.k.

(miejscowosc) Czytelne podpisy osob uprawnionych do podpisania oferty.

Os$wiadczenie o braku powiazan

Os$wiadczam, iz w przypadku wyboru naszej oferty na realizacj¢ zadania, ktore jest finansowane ze
$rodkow Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, ze wykonawca nie bedzie osoba okre$lona w § 8 ust. 3
pkt 1 — 4 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno —
spozywczych (Dz. U.z 2017 r. poz. 1351 ze zm).

(migjscowos) " podpisy 0sb uprawnionych do podpisania oferty
Oswiadczenie o braku konfliktu intereséw

Oéwiadczam, Ze nie pozostaj¢ z Zamawiajgcym w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze
budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do zaistnienia konfliktu intereséw zwiazanych z przedmiotowym
postgpowaniem o udzielenie zamowienia.

(miejscowosé) podpisy 0sob uprawnionych do podpisania oferty



