Zadanie finansowane ze Srodkow Funduszu Promocji Migsa Drobiowego

Warszawa, dnia 20 listopada 2023 r,

Zapytanie ofertowe na wybor wykonawcy zadania finansowanego
ze $rodkow Funduszu Promocji Migsa Drobiowego
p.t.. ,Drobiowe inspiracje dla szefow kuchni”
czyli zwigkszanie swiadomosci waloréw migsa drobiowego jako dania restauracyjnego.

I. Zamawiajacy:

Polski Zwigzek Zrzeszefi Hodowcow i Producentéw Drobiu
ul. Aleje Jerozolimskie 11/19 lok.52

00 — 508 Warszawa

http://pzzhipd.pl
e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com

I1. Opis przedmiotu zadania:

1. Przedmiotem zamdwienia jest wybor wykonawcy na przygotowanie kreacji i realizacje
zadania. Zamawiajgcy oczekuje na propozycje kreacji oraz realizacji wykonania ustugi.
Liczy¢ sig bgdzie pomystowosé, kreatywnos¢ w propozycji organizacji oraz realizacji
zadania.

2. Szczegblowy opis przedmiotu zaméwienia zawiera Zalacznik nr 1 do zapytania ofertowego.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.

4. Przedmiot zamowienia jest finansowany ze $rodkow funduszy promocji produktéw rolno-
spozywezych, o ktorych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promoc;ji
produktow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).

ITII. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

1. Postepowanie nie podlega przepisom Ustawy Prawo zamoéwien publicznych. Procedura
wyboru wykonawcy prowadzona jest w oparciu o przepisy Kodeksu cywilnego oraz
wytyczne Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa zawarte w obowigzujacych Zasadach
Obshugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych, zal. do Zarzadzenia
Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r.

2. W postepowaniu mogg wzia¢ udzial Wykonawcy ktorzy speiniajg nastepujace warunki
udziahu:

1) Posiadajg status przedsigbiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z 2019 r. Prawo
przedsi¢biorcow (t.j. Dz.U. z 2019 r., poz. 1292, ze zm.),

2) Sg w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawne i terminowe wykonanie
niniejszego zamowienia. Nie zalegaja z optaceniem naleznych podatkéw do Urz¢du
Skarbowego oraz skladek do ZUS, co potwierdza ztozonym oswiadczeniem.

3) Posiadaja wiedzg i doswiadczenie oraz dysponujg odpowiednim potencjalem technicznym
oraz osobami zdolnymi do wykonania zamowienia. Potwierdzeniem speinienia warunku
posiadania wiedzy i doswiadczenia jest organizacja, przygotowanie i wykonanie zadan
finansowanych z Funduszy Promocji Produktéw Rolno - Spozywczych. Spetnieniem
w/w warunku jest organizacja i wykonanie w ostatnich trzech latach przed terminem
skladania ofert przynajmniej jednego zadania o wartosci brutto nie mniejszej niz
600.000,00 zt (slownie: szescset tysigcy zlotych brutto).

4) nie znajdujg si¢ w stanie upadtoéci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajacym zlozenie

wniosku o ogloszenie upadtosci;

5) Zloza oferte nie podlegajaca odrzuceniu stosownie do zapisow zawartych w niniejszym
zapytaniu ofertowym.

6) Ocena spelnienia warunkéw udzialu w postgpowaniu begdzie dokonana w oparciu
o o$wiadczenia i dokumenty, o ktorych mowa w zapytaniu ofertowym.
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3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do niedokonania rozstrzygnigcia postgpowania i nie
dokonania wyboru oferty bez podawania przyczyny i zwrotu ewentualnych kosztow
sporzadzenia oferty.

4. Wykonawca, w celu potwierdzenia speiniania warunkéw udzialu w postgpowaniu, jest
zobowigzany ztozy¢ wraz z oferta wymagane niniejszym postgpowaniem oswiadczenia.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo o zwradcenie si¢ do oferenta o dostarczenie referencji
badz innych dokumentéw wystawionych przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi zostaly
wykonane, potwierdzajacych ich nalezyte wykonanie.

IV. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Wykonawca powinien zlozy¢ ofertg zgodnie z wzorem stanowigcym Zalacznik nr 2 do
Zapytania ofertowego.

2, Oferta powinna:

1) zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzib¢ Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer
NIP (dla podmiotéw polskich);

2) zawiera¢ termin zwigzania oferta;

3) byé podpisana przez Wykonawcg lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela
(pelnomocnika) w sposdb umozliwiajacy identyfikacj¢ podpisu.

3. Do oferty nalezy dolaczy¢:

1) pelnomocnictwo — jezeli oferta lub o$wiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobg
(-y) nieujawniona(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy;

2) w przypadku Wykonawcéw wspélnie skiadajacych ofertg — petlnomocnictwo do
reprezentowania ich w postgpowaniu albo reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia
umowy (nie dotyczy spotki cywilnej, o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystgpowania
w imieniu tej spotki wynika z dotaczonej do oferty umowy spotki badz wszyscy wsp6lnicy
podpisza ofertg).

4. Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedng ofertg.

5. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy
zlozy¢ wraz z thumaczeniem na jgzyk polski.

6. Wszystkie dokumenty wiasne i zatgczniki muszg by¢ podpisane przez Wykonawcg lub przez
nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposéb umozliwiajgcy identyfikacj¢ podpisu (np.
wraz z imienng pieczatka osoby podpisujacej).

7. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

8. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zalacznikéw muszg by¢ podpisane lub parafowane
przez osobe podpisujaca ofert¢ (w sposob umozliwiajacy identyfikacjg¢ podpisu).

V. WADIUM. Zmawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.
VI. FORMA ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT

1. Oferte mozna sktada¢ do dnia 30 listopada 2023 r., do godziny 11 : 00 poczta
elektroniczna na adres e=mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com w formie skanu dokumentow.

W tytule e-maila nalezy wpisac: Oferta na realizacje¢ zadania ,,Drobiowe inspiracje dla szefow
kuchni.”
2



Zadanie finansowane ze $rodkow Funduszu Promocji Migsa Drobiowego

W zwiazku z ograniczeniami poczty elektronicznej, wiadomos$¢ wraz zalgcznikami nie moze
przekracza¢ 15 GB.

2. Za dat¢ zlozenia oferty uznaje si¢ dat¢ wplywu oferty do skrzynki pocztowej
zamawiajacego, e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com

3. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ ofertg.
4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.
VII. ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tresc nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
2) zostala ztozona przez podmiot nie spetniajacych warunkéw udziatu w postgpowaniu,

konawca zadania jest osoba fizvczna, o ktorej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26

czerwca 2017 r. w sprawie szczegOlowych warunkow i trybu udzielania wsparcia

finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych, (Dz. U. poz. 1351,
z pézn. zm.),
4) zostata ztozona po terminie.

VIIL. OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT, WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH
KRYTEROW I SPOSOBU OCENY OFERT:

1. Kryterium oceny ofert stanowig:

1) cena brutto - 40 %;

2) kreacja - 40 %

3) dodatkowe doswiadczenie wykonawcy — 20%.

2. Otrzymane w poszczegdlnych kryteriach oceny ofert punkty po zsumowaniu beda stanowity
ocene oferty. Maksymalnie mozna uzyska¢ 100 pkt.

3. W kryterium:
1) ,,cena brutto” punkty beda przyznawane zgodnie ze wzorem:

Najnizsza oferowana cena brutto
Liczba punktow = - : x 100x 40 %
Cena brutto oferty badanej

Maksymalna ilo$¢ za kryterium 1 — 40 punktéw

2) Ocena propozycji kreacji dzialania oraz sposobu organizacji - 40%.
Zamawiajacy dokona oceny oferty dla kryterium 2 w oparciu o zataczone przez Wykonawce
dokumenty: propozycje kreacji materiatdéw informacyjno-promocyjnych oraz opis realizacji
wykonania poszczeg6lnych dziatan zadania.
Liczy¢ sie bedzie pomystowos¢, kreatywnos¢ w sposobie realizacji zadania. Do oferty nalezy
dolaczy¢ koncepcje-opis, w tym projekty materialow promocyjno-informacyjnych. Przy
ocenie tego kryterium begdzie mialo znaczenie migdzy innymi sp6jnos¢ przedstawionej
koncepcji z dziataniami zapisanymi w szczegétowym opisie przedmiotu zamoéwienia. Jakos¢
zaproponowanych technik oraz form realizacji poszczegolnych dziatan.
Koncepcja proponujgca rozwiagzania w pelnym stopniu spetniajace zalozenia, ktére beda
zbiezne z dzialaniami zawartymi w opisie przedmiotu zamowienia otrzyma najwyzsza ilos¢
punktéw - 40 pkt,
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Koncepcja proponujgca rozwigzania w Srednim stopniu spetniajace zatozenia tj. w sposob

niepetny zbiezne z zalozeniami i innymi dziataniami zwartymi w Opisie przedmiotu

zamoOwienia, koncepcja wymagajaca dopracowania otrzyma 0 - 20 pkt.

Rozwigzania nie spefniajace lub w matym stopniu spetniajagce w/w zalozenia: 0 — 10 pkt.
Maksymalna ilos¢ za kryterium 2 — 40 punktow.

3) Kryterium dodatkowe do§wiadczenie wykonawcy — 20%:

Kryterium ,,dodatkowe dos§wiadczenie Wykonawcy” oceniane bgdzie w skali punktowej do
20 punktow, na podstawie zalaczonego do oferty wykazu doswiadczenia Wykonawcy
okres$lonego w tabeli nr 2 w Zalaczniku nr 2 do zapytania ofertowego. W wykazie tym
Wykonawca winien wskaza¢ wykonanie w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem
terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie,
ushug polegajacych na kompleksowej obstudze organizowanych dziataf — zadan o wartosci
nie mniejszej niz 70.000,00 PLN brutto (stownie: siedemdziesiat tysigcy 00/100 brutto) kazda
z nich. Kryterium zostanie ocenione w skali punktowej od 0 do 20 punktéw, zgodnie z
ponizszym podzialem punktowym. Preferowane beda zrealizowane ustugi, ktore byly
finansowane z Funduszy Promocji Produktéw Rolno - Spoiywczych.

0 dodatkowych ustug 0 punktow

1 dodatkowa ustuga do 5 punktéw
2 dodatkowe ustugi do 10 punktow
3 dodatkowe ushugi i wigcej do 20 punktow

Maksymalna ilo$¢ za kryterium 3 — 20 punktéw

4. Punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku w ten sposob, ze
jezeli trzecia liczba po przecinku:

- jest mniejsza niz 5, liczbg t¢ pomija sig,

- jest rowna lub wigksza niz 5, druga liczbg po przecinku zaokragla si¢ o jeden w gorg.

5.Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska facznie najwyzsza liczbg punktow.

IX. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC
DOPELNIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY.

1. Zamawiajacy wezwie Wykonawce, ktorego oferta zostala wybrana, do zawarcia umowy,
okreslajac miejsce oraz termin jej zawarcia.

2. Zawarcie umowy nastapi na warunkach okreslonych w Istotnych Postanowieniach Umowy,
stanowigcych Zatgeznik nr 3 do zapytania ofertowego.

X. DODATKOWE INFORMACIJE.

1. Wykonawca moze zwrocic si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego.
Zamawiajagcy udzieli wyjasnien niezwlocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tre$ci zapytania
ofertowego wplynie, poczta elektroniczng, do Zamawiajacego nie pozniej niz do konca dnia,
w ktorym uptywa polowa wyznaczonego terminu skfadania ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego wplynal po uplywie terminu
sktadania wniosku, o ktorym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien,
Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

3. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawi¢ rowniez wniosek Wykonawcy, w ktorym
Wykonawca zwraca si¢ w innym celu niz wyjasnienie treSci zapytania ofertowego.

4, Zamawiajagcy poprawi w ofercie:
1) oczywiste omytki pisarskie;
2)oczywiste omylki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych
dokonanych poprawek;
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3) inne omylki polegajace na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, nie powodujace
istotnych zmian w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajacego i w
terminie przez niego wyznaczonym nie wniesie sprzeciwu wobec czynno$ci poprawienia

jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcéw wyjasnien
dotyczacych tresci zlozonych ofert, a w przypadku dokumentéw potwierdzajacych spehnianie
warunkow udziatlu w postgpowaniu ich wyjasnienia lub poprawienia, lub uzupetnienia.

6. Jezeli nie mozna wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wigcej ofert
przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriow oceny ofert, Zamawiajacy sposrod tych
ofert wybierze oferte z najnizsza cena, a jezeli nie bedzie to mozliwe, poniewaz oferty te
zawieraja taka sama cene, zamawiajacy wezwie Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty, do
zlozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajacego ofert dodatkowych. Wykonawcy,
skladajgc oferty dodatkowe, nie moga zaoferowa¢ cen wyzszych niz zaoferowane
w ztozonych ofertach.

7. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsrod najkorzystniejszych ofert,
jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli si¢ od
zawarcia umowy o realizacj¢ przedmiotu zamowienia.

8. Wykonawca pozostaje zwiazany zlozona oferta przez okres 30 dni - bieg ww. terminu
rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu zlozenia oferty.

9. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie
bez podania przyezyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

10. Wykonawcy nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zamawiajacego w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytulu
poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkod, w szczegdélnosci w przypadku
uniewaznienia niniejszego postgpowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego
Wykonawcy.

11.Informacja o wyniku postgpowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zamawiajacego.

12.Wykonawcy zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty droga
elektroniczng (e-mail).

ZALACZNIKI:

1. Zalgcznik nr 1 - Szczegétowy opis przedmiotu zamowienia.
2. Zalacznik nr 2 — Wzér formularza oferty z o§wiadczeniami oraz z wykazem wykonanych ustug.
4. Zalacznik nr 3 — istotne postanowienia umowy — wzor.
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Zatacznik Nr 1
Opis przedmiotu zamoéwienia.

Planowane w ramach projektu dziatania przyczynig sie do popularyzacji migsa drobiowego w menu
restauracyjnym. Poszerzenie wiedzy kucharzy i restauratorow w zakresie zalet i wartoSci odzywczych
drobiu zacheca¢ bedzie do komponowania dan z réznych gatunkéw miesa drobiowego, ich przyprawiania
oraz ekspozycji, co wplywa¢ bedzie na zwigkszenie konsumpcji drobiu. Dziatanie bedzie
przeprowadzone w formie zapewniajgcej zaangazowanie calego zespotu restauracji poprzez szereg
korzysci dla kucharzy, manageréw i wiascicieli lokalu.

Grupe docelowa zadania stanowi¢ bedg konsumenci oraz potencjalni konsumenci polskiego migsa drobiowego,
a szczegolnie:

1. Miodzi konsumenci (25-35 lat), ktérzy poszukujg metod na to, zeby ich zycie wpisywato sie¢ w trend bycia Fit.

2. Rodziny z dzie¢mi, dla kt6rych zdrowe odzywianie stanowi wazny element wychowywania dzieci.

3. Kobiety jako osoby czesto decydujace o koszyku zakupowym gospodarstw domowych

4. Szefowie kuchni, personel restauracji, a takze pozostali uczestnicy rynku gastronomicznego regionu

Matopolski.

5. Mieszkaricy miejscowosci turystycznych, goscie i turysci odwiedzajgcy region.
Zadanie adresowane jest do réznorodnych grup docelowych w sposéb posredni i bezposredni. W sposéb
bezposredni dziatania projektu oddziatywac beda na personel restauracji, w szczegélnosci na kucharzy i inne
osoby decydujace o menu. Projekt zwigksza zainteresowanie migsem drobiowym. Za posrednictwem personelu
restauracyjnego informacje o walorach drobiu jak i inspiracje kulinarme dotrg do kolejnych odbiorcéw — klientow
restauracji, czytelnikéw broszury oraz wspotuczestnikéw rynku gastronomicznego.

Zadanie bedzie podzielone na 4 etapy powigzane ze sobg merytorycznie oraz kierowane zasadniczo
do tej samej grupy odbiorcow.

Etap 1 — Szkolenie dla szerokiego grona interesariuszy z personelu restauracji oraz uczniéw
szkot gastronomicznych.

Czas realizacji: do miesigca kwietnia 2024 roku.

Miejsce: np. Krynica Zdréj. Liczba uczestnikéw: nie mniej niz 100

Zakres tematyczny: walory dietetyczne i odzywcze drobiu, stylizacja dar, psychologia i marketing
w prowadzeniu restauracji i tworzeniu menu, pokaz gastronomiczny wraz z degustacjg — danie z drobiu
w wykonaniu znanego i cenionego kucharza, ogtoszenie konkursu na potrawe restauracyjng z drobiu.

Etap 2. Konkurs na potrawe z drobiu

Termin: do miesigca lipca 2024 roku.

Zakres tematyczny: Opracowanie przepisu i wykonanie 3 autorskich potraw z migsa drobiowego.
Wsérod kryteriow konkursu znajdg sie atrakcyjnosé, smak, dostosowanie do umieszczenia w menu
restauracyjnym.

Grupg docelowg etapu 2 sa kucharze — uczestnicy szkolenia opisanego w etapie 1. Nie zaktadamy
limitowania liczby zgtoszen do konkursu. W przypadku wiekszej iloci zgtoszen niz liczba pozwalajaca
na sprawne przeprowadzenie czesci prezentacyjnej — uczestnicy zostang wytonieni na podstawie
kreatywnosci przepisu wg. zasad opisanych w dokumentacji konkursowej. Posrednimi odbiorcami Etapu
2 beda czytelnicy broszury, klienci restauracji delegujgcych uczestnika oraz uczestnicy imprezy
plenerowej opisanej pod Etapem 3.

Sposdb przeprowadzenia:

Etap 2a. Uczestnicy konkursu opracujg autorski przepis na danie z Drobiu oraz zaprezentujg efekt
koricowy za pomoca zdje¢. Na tym etapie uczestnicy bedg pracowaé we wiasnych lokalach i za
pomocg wiasnych narzedzi i sktadnikow.

Etap 2b. Prezentacja (wykonanie potrawy na Zywo przy pomocy udostepnionych przez
organizatora konkursu materiatéow i skladnikéw) wraz z nagraniem wideo i degustacja
w wybranym lokalu gastronomicznym spetniajgcym wymogi opisane w dokumentaciji konkursowe;.
Efektem bedzie réwniez nagranie reportazu i emisja w jednej z telewizji internetowych oraz audycji w
lokalnym radiu.

Liczba uczestnikéw: ~50 zespotow restauracyjnych.

Obstuga administracyjna: Sporzadzenie kryteriow i niezbednej dokumentacji konkursu, zapewnienie
obstugi medialnej, zebranie juroréw konkursu, nagrody i gadzety.

Za realizacje konkursu odpowiedzialny bedzie wykonawca zadania, wytoniony w procedurze
przetargowej.

Etap 3. Impreza plenerowa wraz z degustacjg potraw konkursowych i ogloszeniem laureatow
konkursu
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Termin realizacji: lipiec - sierpien 2024 r. Miejsce: np. Krynica Zdr6j, do potwierdzenia — wg kreaciji
zaproponowanej przez wykonawce

Liczba uczestnikow: ~5.000, w zaleznosci od miejsca przeprowadzenia. Elementy programu imprezy:
miedzy innymi degustacja potraw konkursowych, degustacja potraw z migsa drobiowego, wystepy
artystyczne, konkursy z nagrodami dla uczestnikéw wydarzenia promocyjnego, ogtoszenie wynikow
konkursu.

Etap 4. Opracowanie, wydanie i dystrybucja publikacji z przepisami zebranymi podczas
konkursu.

Termin realizacji: do 31.12.2024r.

Sposob realizacji: Wydanie w formie atrakcyjnej ksigzki kucharskiej przepiséw przygotowanych przez
uczestnikébw konkursu (Etap 2. Projektu). Egzemplarze zostang rozdystrybuowane wsréd
najpopularniejszych restauracji w Matopolsce w uzgodnieniu z PZZHiPD.

Zadanie obejmuje miedzy innymi wykonanie nizej wymienionych dziatan:

1

Kampania _reklamowo - promocyjna, promujagca wydarzenie w mediach tradycyjnych,
spotecznosciowych (branzowych, lokalnych i innych bedacych w dyspozycji wnioskodawcy, majgcych
zasieg min. 3 tysigce obserwujgcych — taczny zasieg okoto 20.000 odbiorcéw), plakaty 200 szt. oraz
bilbordy rozmieszczone na terenie zasiegu zadania — w zaleznoéci od miejsca zaproponowanego przez
wykonawce, miedzy 3 a 8, promocja w Internecie. Przewidywany koszt obejmuje spoty promujgce
poszczegolne etapy projektu, w serwisach internetowych, 3 rozgtosniach radiowych przynajmniej po dwa
spoty z 10 emisji kazdy = 60 emisji oraz prasie regionalnej (przynajmniej 10 artykutéw), Planuje sie
rowniez przygotowanie oraz emisje reportazy radiowych z poszczegdlnych etapow projektu
w lokalnych rozgto$niach radiowych (wskaza¢ ktérych) oraz artykutéw publikowanych w prasie branzowej
(wskazac ktérej) oraz w serwisach internetowych i mediach spotecznosciowych (branzowych, lokalnych

i innych bedacych w dyspozycji wnioskodawcy, majgcych zasieg min. 3 tysigce obserwujgcych kazdy —
tacznych zasieg okoto 20 000 odbiorcow).Zgodnie z zestawieniem budzetu w ofercie (tabela

Materialy szkoleniowe do 1szego i 2giego etapu projektu (czyli m.in. wydruk prezentacji, teczka
z notatnikiem, diugopisem, dyplomy i inne zaproponowane przez prowadzgcego szkolenie — ilos¢ po okoto
150 - 200 sztuk). Materiaty reklamowe, gadzety i gratisy wspierajgce realizacje 3ego etapu zadania,
w tym 300 szt. gadzetéw (2 rodzaje po 150 szt.) i inne np. fartuchy, noze deski do krojenia itp. llos¢ 150 szt.

Realizacja 1 etapu:
Organizacja i przeprowadzenie szkolenia dla szerokiego grona interesariuszy z personelu

restauracji oraz uczniow szkot gastronomicznych.

Czas realizacji: do korica miesigca marca 2024 r.

Miejsce: np. Krynica Zdréj, do potwierdzenia — wg kreacji zaproponowanej przez wykonawce

Liczba uczestnikéw: 100 — 200 oséb.

Wynagrodzenie prelegentéw, catering - serwis kawowy wynajem sali szkoleniowej, dyplomy uczestnictwa,
prowadzenie i obstuga recepcyjna, obstuga medialna.

- Organizacja konferencji prasowej (wynajem sali, materiaty konferencyjne, dobér mediéw, upominki,
eksperci - prelegenci, serwis kawowy).

Zakres tematyczny: walory dietetyczne i odzywcze drobiu, stylizacja dar, psychologia i marketing
w prowadzeniu restauracji i tworzeniu menu,

- Pokaz kulinarny wraz z degustacjg — danie z drobiu w wykonaniu znanego i cenionego kucharza,
Organizacja pokazu kulinarnego przez rozpoznawalnego kucharza (kryterium przynajmniej 200 tys.
obserwujacych na facebook): niezbedny do gotowania sprzet tj. kuchenki, deski, naczynia do gotowania,
stoly, podtaczenie pradowe oraz nagto$nienie, przygotowanie 200 porcji degustacyjnych.

- Ogloszenie konkursu na potrawe restauracyjng z drobiu.

Realizacja 2 etapu. Przeprowadzenie konkursu na potrawe restauracyjna z drobiu.

Wskazaé miejsce, termin, wstepne zasady regulaminu.

Zakres tematyczny: Opracowanie przepisu i wykonanie 3 autorskich potraw z miesa drobiowego,
z réznych gatunkéw drobiu. Wéréd kryteriow konkursu znajdg sie atrakcyjnos¢, smak, dostosowanie do
umieszczenia w menu restauracyjnym.

Sposéb przeprowadzenia: przygotowanie i prezentacja potraw konkursowych przed konkursowg komisjg
oceniajgcg wraz z nagraniem wideo. Nastepnie prezentacja i degustacja konkursowej potrawy dla
uczestnikéw imprezy plenerowej. Kazdy zespot restauracyjny przygotuje i wyda przynajmniej po 200
porcji degustacyjnych. Efektem bedzie réowniez nagranie reportazu i emisja w jednej z telewizji
internetowych oraz audycji w lokalnym radiu.

Liczba uczestnikéw: 15 - 20 wybranych, zakwalifikowanych przez komisje konkursowa zespotow
restauracyjnych.

Obstuga administracyjna: Sporzadzenie kryteriow i niezbednej dokumentacji konkursu, zapewnienie
obstugi medialnej, wybor juroréw konkursu, nagrody i gadzety.

Przeprowadzenie konkursu kulinarnego, organizacja stanowisk na konkurs kulinarny i degustacje .
zapewnienie lokalu wraz z minimalnymi wymogami technicznymi, wynagrodzenia jury, nagrody dla
laureatéw: szkolenia z food-stylingu, staze w renomowanych restauracjach, dyplomy, gadzety; benefity
dla restauracji; sesja zdjeciowa, obsluga medialna, produkty spoZywcze do przeprowadzenia
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konkursu oraz degustacji potraw konkursowych, ktéra odbedzie si¢ podczas imprezy
promocyjnej. Zabezpieczenie i organizacja stanowisk na degustacie potraw konkursowych tgcznie
z petnym oznakowaniem degustaciji (logo funduszy) w tym: wydanie 2 tys. potraw konkursowych
z réznych gatunkéw drobiu, a takze zabezpieczenie merytorycznej osoby prowadzacej konkurs
oraz impreze plenerows.

Realizacia 3 etapu. Promocyjna impreza plenerowa wraz z degustacjg potraw konkursowych
i ogtoszeniem laureatow konkursu.

Termin realizacji: lipiec-sierpien 2024 r.

Miejsce: np. Krynica Zdréj, do potwierdzenia — wg kreacji szczeg6towo opisanej i zaproponowanej przez

wykonawce w ofercie.

Wynagrodzenie osob zatrudnionych do realizacji, przygotowanie, organizacja i wykonanie w tym:
przeprowadzenie degustaciji potraw dla 3.000 os6b uczestnikéw imprezy, produkty/surowce, dodatki,
obstuga wydarzenia, hostessy, gadzety — 400 szt. koszulek reklamowych i inne. Przeprowadzenie
konkurséw dla dzieci oraz dorostych uczestnikéw wydarzenia, zabezpieczenie stanowiska, nagréd,
dokumentacja fotograficzna oraz dokumentacja video z imprezy, oprawa artystyczna, gwiazda imprezy
i pozostate zgodnie z wyspecyfikowanymi dziataniami w formularzu ofertowym.

Doktadne miejsce i termin wydarzenia wskaze w ofercie wykonawca wybierany w konkurencyjnej

procedurze.

Realizacja 4 etapu. Opracowanie. wydanie i dystrybucja publikacji z przepisami zebranymi podczas
konkursu.

Czas realizacji: do 31.12.2024 r.

Sposéb realizacji: Wydanie w formie atrakcyjnej ksigzki zawierajace] przepisy oraz zdjecia
przygotowanych przez uczestnikow konkursu. Publikacja i dystrybucja ksigzki. Opracowanie merytoryczne
tresci i przygotowanie publikacji w postaci elektronicznej i drukowanej. 2.000 szt. egz. wydrukowanej
ksigzki i dystrybucja. Objeto$c¢ ksigzki planowana jest na przynajmniej 100 stron.

Egzemplarze zostang rozdystrybuowane wsréd najpopularniejszych restauracji w Matopolsce,
w uzgodnieniu z PZZHiPD.

Redakcja, opracowanie i zamieszczenie informacji dot. realizacji zadania i promocji wydarzenia na stronie
PZZHiPD.

Koszt badania efektywnosci zadania. Wykonanie raportu przez niezalezny podmiot.

Wspéltpraca ze specjalistami branzowymi, influencerami i ekspertami w realizacji poszczegéinych etapow
projektu Nadzér merytoryczny nad przebiegiem poszczeg6inych etapow.

. Branzowe doradztwo merytoryczne.
. Koordynator zadania.
. Producent wykonawczy.

Obstuga prawna konkursu w tym opracowanie regulaminu i rejestracja.

. Koszty wyzywienia i noclegéw wykonawcéw, Cztonkéw Zarzadu i zaproszonych gosci.

Wykonawca po realizacji zadania zobowiazany jest do wykonania kompletu dokumentacji
potwierdzajgcej realizacje wszystkich dziatar zgodnie ze specyfikacjg w ofercie.

SEKRETARZ
Z G\PZZHiPD
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